Gemeinsam digital

Digitales Business? So priifen Sie,
ob Ihre Ideen funktionieren

Ziel: Sie entwickeln Ihr Unternehmen digital weiter &
gewinnen damit neue Kunden

.

_Zutaten

 Business Model Canvas, siehe Rickseite

+ Gemischtes Unternehmensteam & Zeit fiir strategische Planung
+ Pinnwand, Stifte, Klebezettel

_Anleitung
Mit folgenden Schritten kdnnen Sie ein neues, digitales Geschafts-
modell anpacken oder Ihr bestehendes anpassen.

Fragen Sie sich im Team, welche Kunden Sie mit Ihren Pro-
dukten & Dienstleistungen ansprechen (mochten). Machen
Sie sich ein klares Bild dartber, welche Eigenheiten & Be-
dirfnisse lhre Kunden haben. In welchem digitalen Umfeld
bewegen sie sich? Erreichen Sie lhre Kunden schon dort?
Legen Sie fest, welchen Nutzen oder Mehrwert Sie den
unterschiedlichen Kundengruppen mit Produkt oder Dienst-
leistung bieten (md&chten).

Leiten Sie daraus ab, was Sie konkret als Leistung anbieten.
Uberlegen Sie, welche Kooperationspartner, Ressourcen &
Kompetenzen Sie fir die Erbringung einer Dienstleistung
oder fiir ein Produktangebot bendtigen.

Schatzen Sie lhren Markt ab! Wie viele potenzielle Kunden
existieren & welchen Preis sind diese bereit zu zahlen? Welche
Kosten & welcher Aufwand entstehen bei diesem Angebot?
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Adaption von: strategyzer.com/canvas/business-model-canvas

_Fiir Feinschmecker
Nutzen Sie diese Grundlage, um Ideen fiir digitale Lésungen
zu entwickeln.

Alles angebrannt? Mehr Infos zum Business Model Canvas:
strategyzer.com/canvas/business-model-canvas

Mehr Hilfe finden Sie auch auf unseren Kompaktflyern &
im Kompetenznetzwerk des Mittelstand 4.0 -Kompetenzzentrums Berlin:
Gemeinsam-digital.de | info@gemeinsam-digital.de
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